08:00 - 09:00 Track1|deutschsprachig Registrierung /Registration Track 2| English-speaking
09.00 - 09:30 09:00-09:30 Welcoming address | Andre Alpar (in Track 1)

09:45 - 10:30 Influencer-Marketing: Vom Ego-Trip zum Teamplayer am Think big, start small, grow fast - building an explosive
Beispiel von GlossyTalk von Maybelline New York growth fintech startup with content
Antonino Biondi, Katja Berghoff Jasper Martens
10:45 - 11.30 Content ist nicht gleich Content: Voraussetzungen und The Fish Tales Times
Anforderungen von Social Content
Helge Ruff Bart van Olphen
11:45 - 12:30 Schluss mit dem Marchen The square of the digital content: What content is best
suited for each platform?
Gabriele Crepaz Andrea Boscaro
13:30 - 14115 Nachhaltiges, skalierbares & int. Content Marketing im GroBkon- 69 key insights from 41kg of (content) marketing books
zern - Fiktion oder Wirklichkeit? Der 1&a1 Digital Guide
Maik Metzen, Nicolas Huber Bert van LoonAJ Huisman
14.30 - 15:15 Blog-Views werden zu Leads werden zu Sales - Ein Einblick in From search to everlasting love
den HubSpot-Blog
Karsten Kéhler Matthaus Michalik, Tilak Thiagarajan
15:45 - 16:30 Blog und Content Marketing: Back to the roots The future of podcast marketing
Sven-Olaf Peeck, Vanessa Runge Constantin Buer
16:45 - 17:30 Mehr Risiko fur alle, oder: Wie Agenturen und Kunden mehr How to convert feelings into business
Geld verdienen
Carsten Rossi Andreea Georgescu
17.45 - 18:30 .Ich teile, also bin ich.” - Die Wirkung von nutzergenerierten Insights based content strategies in CEE c t t
Inhalten durch Collaborative Marketing on er.‘
Mark Leinemann Balazs Gandera M a rket| N g
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